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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国电视购物产业市场深度调研与投资前景研究报

告》共十四章。首先介绍了电视购物产业相关概述、中国电视购物市场运行环境等，接着分

析了中国电视购物行业发展的现状，然后介绍了中国电视购物市场竞争。随后，报告对中国

电视购物做了重点企业经营状况分析，最后分析了电视购物发展趋势与投资预测。您若想对

电视购物产业有个系统的了解或者想投资电视购物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国电视购物产业市场深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投

资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供 需、有效客户、潜在客户等详

实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发

展提供了科学决策依据。

     电视购物相比较于网络购物，有着其天然的优势。电视频道在中国的权威性很高，其品牌

的美誉度远远高于任何一家商业网站。另外，电视频道可以开办网站从事电 子商务，并通过

电视+电话（短信）+直邮目录等多种方式满足用户的购买需求，但网站则不能开办电视频道

。而电视购物频道卖场直播的巨大感染力也是网上购物 所不具有的。广告是塑造品牌和传递

产品信息的一个重要手段，但广告时间较短，费用相对高昂，在短时间内难于完全、准确地

传播产品的独特信息。长版本的电视 购物节目能够清晰地表达产品的&ldquo;卖点&rdquo;，

产生更加令人信服的传播效果，更有利于品牌的塑造。 
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